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(Профиль, Roem.ru, Lenta.ru, РБК, Коммерсант, Life.ru и т.д) 



Вводка 1. Физика
Взаимодействие в журналистике 

 строится по принципу сообщающихся сосудов

Плохое: 
• Деньги/аудитория 
• Ньюсмейкеры 
• Lack of pro. 
• Пиарщики 
• Дефицит времени 
• Лень 
• Коррупция в СМИ 
• Мысль 

изреченная есть 
ложь 

Хорошее: 
• Профи в разных 

областях 
• Пассионарность 

собственная  
• Пассионарность 

окружающих 
• Доступ к людям не 

своего круга 
• Собственное 

любопытство за 
чужой счёт



Вводка 2. Экономика
Было до 2014 (2008, etc): Агентство СМИ

Стало: 
Агентство СМИ



Вводка 2.1. Экономика
Было до 2014 (2008, etc): Агентство СМИ

Стало: 
(идеальный случай): Агентство СМИ

Стало: 
(реальность): СМИАгентство

-10% рынка в объёме означает 20% потери денег для СМИ



Вводка 3. Психика 
(пишем про iPhone!)

1 2 3

(Бесконечная прокрутка)(Подумал - выбрал) (Прикольно - кликнул)



Вводка 3.1 Психика

Просто, просто, просто! 
Понимать и выбирать ничего не надо 
с утра зашёл в YouTube - весь день 

свободен



Вводка. Итог

Всё летит в п…*

* п… - пропасть



Как, всё-таки, читать
1. Заголовки и короткие сообщения лгут. Всегда 

Другому как понять тебя? 
Поймет ли он, чем ты живешь? 
Мысль изреченная есть ложь — 
Взрывая, возмутишь ключи, 
Питайся ими — и молчи...  
2. P.S. Кроме информагентств. Но их не читают



Знать откуда что берётся 

Когда б вы знали, из какого сора
Растут стихи, не ведая стыда,
Как желтый одуванчик у забора,
Как лопухи и лебеда.
Сердитый окрик, дегтя запах свежий,
Таинственная плесень на стене...
И стих уже звучит, задорен, нежен,
На радость вам и мне. 

Как читать - 2

(Заголовок и событие: это всё будет.  
Формальности мы соблюдём)

Но события может и не быть.  
А статья быть должна

Вселенная!!! ПОЗЯЗЯЯЯЯ!



Как читать 2.1
Миронов внёс 37 законов 

3 принято 
(например)

Исходник: ИСЭПИ  
PDF, 42 страницы

Статья в РБК: 2700 знаков 
с пробелами



Как читать 3: Quo Vadis

C вероятностью близкой к 100% -  
выгодоприобретатель есть в тексте



Как читать 3.1. Кому выгодно

37700



Как читать 3.2. “Кому выгодно” и что надо знать

1. Событие должно быть “форматным” для СМИ.  
Мнение АКИТ - лесом (“речекряк”).  
Заседание комитета в Совфеде - это уже более солидно 

2. Должен быть видимый коммерческий интерес.  
Возможность продавать товар в полтора раза дороже - это весомо 

3. Наличие ложных общественно значимых предпосылок  
(проблемы воровства сотовых не существует (хотя воровство есть) 

4. Слабое технико-экономическое обоснование



Общие правила

1. Будьте специалистами 
2. Знайте правила игры 
3. Верить никому нельзя. Даже себе.  
Мне - можно



Доктор Чо, чо делать????

Информационная работа стратегической разведки. Вашингтон Плэтт 
Интернет-журналистика. Александр Амзин 

Поисковая активность и адаптация. Ротенберг В., Аршавский В. 
Ремесло. Леонид Бершидский 

Дедлайны и абзацы. Кузьминский Олег (Google it) 
Универсальный журналист. Дэвид Рэндалл 

Догма “Ведомостей”. Google it 
u.roem.ru 
t.me/sinod 

Читать, йо!



Спасибо!

Синодов Юрий 

skype, facebook, gmail,  
vk, telegram, (да и инстаграмм, если надо): 

sinodov


